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  جلسهصورت

  رسانی ایرانانجمن کتابداری و اطلاع کمیته بازاریابیجلسه  ومینس
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خلاصه مباحث مطرح شده:  

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 

 
 
 جلسه مصوبات: 

 

 ردیف
 ملاحظات مهلت کنندهاقدام مصوبه

   کمیته بازاریابی نامه کمیته بازاریابی انجمنسازی نظامنهایی 1

     

     

 پاورسیجعفریحمیده  دبیر جلسه:   رسانیکمیته بازاریابی انجمن کتابداری و اطلاع :نام جلسه

 برخط )ادوبی کانکت( محل جلسه:    19:00 تا 17:15 :جلسه ساعت     20/02/1401 :تاریخ تشکیل جلسه

 رحمان معرفتعباس رجبی، نثاری، مهدی درم؛ آقایان: فکورها: مژگان اسدیخانم حاضران جلسه:

 ایمان نریمانیساز، محمد زره، : مصطفی امینیآقایانها: سمیه مردمی، زهرا ناصری؛ خانم :غایبان جلسه

             

 قراگوزلیشهابلو، جهانگردی، محمدی، دکتر  آقایان: :حاضرین

         

        

  ؛هااهداف و برنامهنامه کمیته بازاریابی، نظامنگاه ارزیابانه به ضرورت تداوم اشاره به 

  هبای شببکه  ای، مویرگی وبازاریابی شبکه برندسازی آن از طریق ختن بهپردا و انجمنعلمی های در پروژه کمیته مشارکتاهمیت 
  ؛عصبی

 ؛برای ایجاد دلگرمی و مشارکت موجودداخلی  هایهای استانی انجمن و شناخت ظرفیتهمکاری با شاخه ضرورت 

 ؛های عرضه و تولید محتوا نظیر طاقچه، فرادرس و نظایر آنهای همکاری با رسانهنامهاستفاده از تفاهم 

 ن استانداردهای برگزاری رویدادها.کننده خدمات و تدویاشاره به اهمیت حقوق مصرف 

 

 



     

     

     

     

 
 
      :پیشنهادهای جلسه 

 ملاحظات مهلت دهدهنپیشنهاد پیشنهاد ردیف

   رجبی و ...( حجمنوع، ) ایتدوین استانداردهای تولید محتوای چندرسانه 1

محتوا )نوع، کانال توزیع، مخاطبان، بازاریابی های استراتژی تعیین مؤلفه 2

 (و ... حامیانگذاری، مدرس، قیمت

    سدیا

   اسدی مدت و چابک برای رویدادهاهای کوتاهورت تعریف برنامهضر 3

   نثاریرمد و هدف حامیهای و مجموعه تدوین استراتژیتعیین جلسه فوری برای  4

   رجبی المللی کتاب تهراندهای نمایشگاه بینرویدا توجه بهکمیته با  تهیه فراخوان 5

   رجبی همکاری با ناشران برای تبلیغ محتوا 6

   رجبی ریزی کمیته برای آنها مانند روز معلم اهمیت توجه به ایام تقویمی و برنامه 7

   رجبی های نمادین و راه اندازی کمپین ها )همانند نخلستان انجمن(ج فعالیتتروی 8

      

     

     

 
 :دستور جلسه آینده 

o تدوین استراتژی تولید و بازاریابی محتوای کمیته 
o آموزشی آنها اتامکانتعیین تیم تولید محتوا و  یجادبررسی ا 

 
 

 
فوقگیری مصوبات پی    
 



  

 


